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Messekommunikation

RUS, Tochter eines der größten 
 Ver anstalter Europas. „Zur letzten 
‚Heimtextil‘ haben wir ein spezielles 
Programm aufgelegt. Erklärtes Ziel 
war es, 300 bis 400 Einkäufer direkt 
aus den Regionen nach Moskau zu 
holen“, sagt der Geschäftsführer 
 Eugen Alles.

Außerdem sollten Firmen deut-
sche Fachtitel ansprechen, die zur 
Messe oft Sonderdrucke auf Russisch 
veröffentlichen. Wer rechtzeitig State-
ments oder Interviews zu  einem ak-
tuellen Branchenthema anbiete, habe 
gute Chancen auf Veröffentlichung. 
„Ich habe selbst erlebt, dass Besu-
cher mit dem Interview in der Hand 
zum Stand kamen und mehr über 
den Aussteller erfahren wollten“, be-
richtet Sommerauer-Dörzapf.

Zum Erfolg wird die Leistungs-
schau indes nur, wenn auch die Be-
sucher kommen. Das Thema hat es 
in Russland in sich: In den meis ten 
Regionen fehlt schlicht die Infra-
struktur, der logistische Aufwand für 
den Transport von Ausstellungs-
gütern ist groß, die Kosten sind 
hoch. Gleichzeitig existiert aber die 
Nachfrage in den Regionen, und der 
Markt will bearbeitet werden. 

Wenn nicht in den Regionen, 
dann eben in Moskau, sagten sich 
die Manager von Messe Frankfurt 

Christian Jahn 
arbeitet als 

freier Journalist 
in Moskau. 

Eine Firma mit Agenten in allen 
russischen Großstädten ab einer 
 Million Einwohner wurde beauf-
tragt, Einkäufer und deren Vor-
gesetzte für den Messebesuch in 
Moskau zu begeistern. In der Messe-
halle selbst lud ein zentraler Bereich 
zum Austausch bei Snacks und 
Bier ein. „Letztlich wollen wir mit 
dem Programm erreichen, dass 
der Besucher in Moskau mehr über 
den gesamten russischen Markt 
 erfährt“, erklärt Alles.

Ljudmila Smorodowa vom Mes-
severband ist schon jetzt sicher, dass 
die Finanzkrise die Branche positiv 
verändert. „Eine Konsolidierung be-
deutet zugleich die Stärkung von 
Projekten, die für die russische Wirt-
schaft wichtig sind. Gewinner wer-
den alle Marktteilnehmer sein: die 
Veranstalter, die qualitativ hochwer-
tigere Messen anbieten. Und die 
Aussteller, die dann bessere Mög-
lichkeiten haben, ihre Unternehmen 
und Produkte zu bewerben.“

 Christian Jahn ■

Gute PR: Statements in Messezeit-
schriften wie hier zur „Interplastica“.
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„Ihr Originalbild finden
Redakteure sofort auf dem
Schirm oder in unseren
Datenbanken. Nachhaltiger
wirkt da nur Höhlenmalerei.“

Frank Schleicher, Produktmanager
Originalbildservice (obs) bei news aktuell
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Узнайте о том, как повысить эффективность с помощью

Innospec Active Chemicals – посетите стенд FC74, зал "Форум".
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Удачное начало
В первые выставочные дни на 
обеих выставках «Интерпла-
стика» и «Упаковка» можно 
было видеть довольные лица. 
Посетители направлялись 
как к специалистам по пе-
реработке полимеров, так и 
к специалистам в области 
упаковки, которые еще до 
пятницы будут представлять 
свою продукцию и услуги в 
Центральном Выставочном 
Комплексе «Экспоцентр» .

Обе выставки открылись 
при исключительно благо-
приятных предзнаменова-
ниях. Экономика в России 
бурно развивается, как и 
прежде. Промышленность 
упаковочных материалов и 
индустрия переработка по-
лимеров при этом относятся 
к отраслям экономики с наи-
более динамичным ростом. 
Косвенным свидетельством 
успешного развития этих от-
раслей является и множество 
зарубежных участников на 
выставках «Интерпластика» и 
«Упаковка/Упак Италия». На-
пример, из 510 экспонентов 
на выставкe «Интерпластика» 
две трети  прибыли из зару-
бежа.  Также и выставке Упа-
ковка/Упак Италия примерно 
две трети - иностранные экс-
поненты. Как всегда серьезно 
представлены немецкие и 
итальянские поставщики. 
Кроме того, присутствуют 
фирмы из Франции, а также 
компании из еще 19 стран.   

Гости тоже прибыли не толь-
ко из Российской Федерации, 
но и из сопредельных госу-
дарств, а именно - из стран 
Балтии, Белоруссии, Украи-
ны, Казахстана и Грузии.  Так 
представители компании Ан-
тей Пласт из Белоруссии, Ви-
тебской оласти, приехали на 
Интерпластику за  приехали 

на Интерпластику за экстру-
дерами и дробилками к ним. 

На своем предприятии ис-
пользуют как российское, 
украинское, так и  китай-
ское оборудование,  Белорус-
ских производителей вполне 
устраивает и цена и годовая 
гарантия азиатских постав-
щиков.  Выставка всегда ин-
тересна, а расстояние между 
Москвой и Витебском  не 
помеха, давние связи дают о 
себе знать. 

Мнения других посетителей 
можно прочитать на страни-
це 3.   

Гостям выставки оказали теплый прием
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