








AuBerdem sollten Firmen deut-
sche Fachtitel ansprechen, die zur
Messe oft Sonderdrucke auf Russisch
veroffentlichen. Wer rechtzeitig State-
ments oder Interviews zu einem ak-
tuellen Branchenthema anbiete, habe
gute Chancen auf Versffentlichung.
wIch habe selbst erlebt, dass Besu-
cher mit dem Interview in der Hand
zum Stand kamen und mehr iiber
den Aussteller erfahren wollten“, be-

richtet Sommerauer-Dorzapf.

Zum Erfolg wird die Leistungs-
schau indes nur, wenn auch die Be-
sucher kommen. Das Thema hat es
in Russland in sich: In den meisten
Regionen fehlt schlicht die Infra-
struktur, der logistische Aufwand fiir
den Transport von Ausstellungs-
giitern ist groB, die Kosten sind
hoch. Gleichzeitig existiert aber die
Nachfrage in den Regionen, und der
Markt will bearbeitet werden.

Wenn nicht in den Regionen,
dann eben in Moskau, sagten sich
die Manager von Messe Frankfurt
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Gute PR: Statements in Messezeit-
schriften wie hier zur ,Interplastica“.

RUS, Tochter eines der groBten
Veranstalter Europas. ,Zur letzten
,Heimtextil* haben wir ein spezielles
Programm aufgelegt. Erklirtes Ziel
war es, 300 bis 400 Einkiufer direkt
aus den Regionen nach Moskau zu
holen®, sagt der Geschiftsfithrer
Eugen Alles.

Messekommunikation :

Eine Firma mit Agenten in allen
russischen Grofistidten ab einer
Million Einwohner wurde beauf-
tragt, Einkdufer und deren Vor-
gesetzte fiir den Messebesuch in
Moskau zu begeistern. In der Messe-
halle selbst lud ein zentraler Bereich
zum Austausch bei Snacks und
Bier ein. ,Letztlich wollen wir mit
dem Programm erreichen, dass
der Besucher in Moskau mehr iiber
den gesamten russischen Markt
erfihrt“, erkldrt Alles.

Ljudmila Smorodowa vom Mes-
severband ist schon jetzt sicher, dass
die Finanzkrise die Branche positiv
verdndert. ,,Eine Konsolidierung be-
deutet zugleich die Stirkung von
Projekten, die fiir die russische Wirt-
schaft wichtig sind. Gewinner wer-
den alle Marktteilnehmer sein: die
Veranstalter, die qualitativ hochwer-
tigere Messen anbieten. Und die
Aussteller, die dann bessere Mog-
lichkeiten haben, ihre Unternehmen
und Produkte zu bewerben.“

Christian Jahn H
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